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Wymagania wstepne

Student rozpoczynajgcy ten przedmiot powinien posiada¢ podstawowg wiedze z podstaw logistyki oraz
zarzgdzania strategicznego. Powinien réwniez posiada¢ umiejetnos¢ pozyskiwania informacji ze
wskazanych zrodet oraz mie¢ gotowosé do podjecia wspotpracy w ramach zespotu.

Cel przedmiotu

Przekazanie studentom podstawowej wiedzy z zakresu projektowania strategii zakupowych oraz nowych
metod analizy strategicznej w obszarze zakupdw.

Przedmiotowe efekty uczenia sie

Wiedza:

1. Student zna przedmiot i role zakupdw, w procesie logistycznym oraz nowoczesne narzedzia
mapowania [P7S_WG_01], [P7S_WG_02], [P7S_WG_03]

2. Student zna metody zarzgdzania strategicznego i mozliwo$ci wykorzystania ich w dziatalnosci
logistycznej przedsiebiorstw szczegoélnosci w zakresie analizy fancucha dostaw [P7S_WG_05]

3. Student zna podstawowe koncepcje oraz metody i narzedzia zarzgdzania przeptywem materiatow
[P7S_WK_01]



4. Student zna elementy zapytania ofertowego, zna etapy negocjacji zakupowych [P7S_WK_01]
5. Student zna klasyfikacje strategii zakupowych, zna narzedzia analizy stosowane przy budowie strategii
zakupowych [P7S_WK_01]

Umiejetnosci:

1. Student potrafi rozwigzywac proste problemy w obszarze zakupéw na réznych rynkach i
przeprowadzic¢ analize literaturowg [P7S_UW_01], [P7S_UW_02], [P7S_UW_04]

2. Student potrafi samodzielnie sporzgdzaé¢ zapytanie ofertowe, potrafi przeprowadzi¢ negocjacje
zakupowe [P7S_UK 01]

3. Student potrafi dokona¢ analizy strategii zakupowych w wybranym przedsigbiorstwie, potrafi
korzystac z narzedzi stosowanych przy budowie strategii zakupowych [P7S_UK_01]

4. Student potrafi wprowadzi¢ strategie zakupowg w wybranym przedsigbiorstwie uwzgledniajgc
ulepszenia z wczes$niejszych analiz [P7S_UO_01]

Kompetencje spoteczne:

1. Student chetnie i aktywnie komunikuje w roznych formach na tematy zwigzane procesem zakupow
[P7S_KR_01]

2. Student samodzielnie i krytycznie uzupetnia wiedze i umiejetnosci o wymiar interdyscyplinarny
[P7S_KR_01]

Metody weryfikacji efektow uczenia sie i kryteria oceny
Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposob:

Wyktad: Ocena formujgca: Zadawanie pytan odwotujgcych sie do tresci poprzednich wyktadow na
kolejnym wyktadzie. Ocena podsumowujgca: Analiza przypadku. Prog zaliczeniowy: 55% punktéw.
Projekt: Ocena formujgca: Biezgca ocena aktywnosci na zajeciach (pytania prowadzgcego zajecia), ocena
wykonania czesci projektu. Ocena podsumowujgca: Wykonanie projektu. Prog zaliczeniowy: 55%
punktow.

Tresci programowe

Zagadnienia odnoszgce sie do problemow projektowania strategii zakupowych, w szczegdlnosci roli
wyboru dostawcy, negocjacji zakupowych oraz stosowanych narzedzi.

Tematyka zaje¢

Wyktad:

1. Przedmiot zakupow.

2. Zasady poszukiwania partnera handlowego i oceny jego wiarygodnosci.

3. Negocjacje zakupowe.

4. Strategie zakupowe (single sourcing, sole sourcing, multipe sourcing, strategie transakcyjne i
partnerskie).

5. Procedury zakupowe.

6. Narzedzia analizy stosowane przy budowie strategii

zakupowych (Metodyka myslenia sieciowego, Macierz Kraljica, Model Buy-Grid, Macierz pozycjonowania
strategicznego).

7. E-narzedzia zakupowe.

Projekt: Studenci projektujg strategie zakupowe okreslone przez prowadzgcego.

Metody dydaktyczne

Wyktad: wyktad informacyjny wspomagany prezentacjg multimedialna, ilustrowany przyktadami
podawanymi na tablicy.
Projekt: metoda projektu, analiza przypadku.
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Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Godzin ECTS
taczny naktad pracy 50 2,00
Zajecia wymagajgce bezposredniego kontaktu z nauczycielem 30 1,00
Praca wtasna studenta (studia literaturowe, przygotowanie do zajec 20 1,00

laboratoryjnych/éwiczen, przygotowanie do kolokwidéw/egzaminu,
wykonanie projektu)




